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@ NATUR-OCH KULTURTURISM 200YH-podng

Naturen dr den enskilt storsta reseanledningen till
Sverige och for att ta tillvara pa det stora internationella
intresset maste vi kraftsamla kring affarsutveckling och
destinationsutveckling.

Vi vander oss till sokande som ar [6sningsfokuserade, kreativa och
som vill jobba med att hitta nya marknader och projekt inom
utomhusturismen. Som affarsutvecklare inom hallbar natur- och
kulturturism far du under utbildningens gang verktyg for att starta
eget eller utveckla en verksamhet.

Nar vardefulla natur- och kulturomraden blir attraktioner for
besdksndring far ocksd den lokala utvecklingen en skjuts. Lokala
produkter och aktorer skapar arbetstillfdllen och en 6kad omsattning
i omradet. Regelverken fér utomhusturism ar manga och for att bli
effektiv ocksd pa den utléndska marknaden och utnyttja intresset for
Sverige och svenskt turism kravs kunskaper i sakerhet, kvalitetsarbete
och professionella samarbeten.

Utbildningen dr skapad tillsammans med branschen och ger dig ratt
verktyg for att arbeta med hallbar natur — och kulturturism.
Tankta yrkesroller:

« Egenforetagare inom hallbar natur — och kulturturism

« Afférsutvecklare inom hallbar natur — och kulturturism

+ Konceptutvecklare inom hallbar natur — och kulturturism

+ Destinationsutvecklare inom hallbar natur — och kulturturism

Utbildningen kommer att vara delvis pa distans vilket innebar att du
kan arbeta under utbildningen utom 2-3 dagar i manaden da du ar pa
plats i Bdstad. Dina egna studier planerar du sjalv och kommunikation
med skolan sker via en larplattform.

www.akademi.bastad.se

0431-77218

) AFFARSUTVECKLARE INOM
HALLBAR NATUR-OCH KULTURTURISM

ANSOKNINGSFAKTA

GRUNDLAGGANDE BEHORIGHET

Slutford svensk eller utlandsk gymnasieutbildning eller
motsvarande, alternativt praktisk erfarenhet, eller motvarande
forutsattningar for att tillgodogora sig utbildningen.

For mer information ring 0431-772 18.

SARSKILDA FORKUNSKAPER
Lagst betyg i E/3/G i féljande kurser eller motsvarande kunskaper:
Teoretiska kurser som finns pa flera program

1. Engelska 6, 100p
2. Matematik 2, 100p

URVAL
Tidigare branschrelaterad utbildning inom ekonomi,
milj6 och turism.

UTBILDNINGSPERIOD

September 2019 - oktober 2020.
Distansutbildning, studietakt 75%. 2-3 teoridagar/manad i Bastad.

UTBILDNINGSORT
Bastad

EKONOMI

Studierna kan finansieras med studiemedel fran CSN.
Utgifter for resor, kost och logi samt kurslitteratur star den
studerande for.

ANSOKAN / BETYG / INTYG
Ansokan sker genom: yh-antagning.se
Ladda upp dina betyg och ev. intyg i samband med din ansékan.

SISTA ANSOKNINGSDAG
1 maj 2019

Yh Yrkeshogskolan

KURSER

3.75 YH podng = en veckas studier

Hallbar natur- och kulturturism 25p
Att bedriva outdoor- turism 35p
Att utveckla destinationer och koncept 35p
Kvalitetssakring och hallbarhet 25p
LIA (Larandei arbetslivet) 30p
Foretagsekonomi och marknad 40p
Examensarbete 10p

info@akademi.bastad.se
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KURSBESKRIVNING

Hallbar natur- och kulturturism, 25 YH-podng

Den studerande ges en grundldaggande &versikt av turistbranschen i
Sverige, med sarskilt fokus pa utomhusturism och kulturmiljéer (kultur
i vid bemarkelse) samt olika kulturhistoriska sevardheter. Vidare ges
en introduktion till foretagsekonomi och marknadsutvecklingen pa
omradet ur ett internationellt perspektiv. Den studerande tranas i att
genomfora omvarldsanalyser och bedéma omvarldsfaktorer ur poli-
tiskt, ekonomiskt, socialt och tekniskt perspektiv, i forhallande till mal
som uttrycks i Agenda 2030. Vidare behandlas 6versiktligt omraden
som ror allemansratt, miljo- och naturskydd, samt hallbart brukande av
kulturmiljoer och kéansliga naturomraden.

Att bedriva outdoor- turism, 35 YH-poang

Kursen behandlar praktiska tillampningsomraden for utomhusbaserad
turism och aktiviteter inom ramen for hallbar natur- och kulturturism,
med betoning pa “soft adventure”. Sarskilt fokus laggs vid aspekter
som gruppledarskap och vardskap (ex. fér roller som naturguider och
utomhuspedagoger), certifieringar och sakerhetsfragor, tillstandsan-
sokningar och forsakringsfragor. Vidare diskuteras olika aktorers roller
och betydelse, sésom myndigheters roll for saval tillstandsgivning
som utveckling av kommersiella aktiviteter och verksamheter inom
omradet.

Att utveckla destinationer och koncept, 35 YH- podang

Den studerande tranas i att anvanda verktyg for utveckling av koncept
och destinationer med fokus pa hallbar utomhusbaserad natur- och
kulturturism. Forutsattningar for hallbara tjanster och produkter
studeras, liksom metoder for malgruppsanalyser och besokares olika
forutsattningar och behov. Sarskilt fokus agnas at hur verksamheter
och produkter kan utvecklas pa ett satt som framjar lokal social och
ekonomisk utveckling, och som skapar arbetstillféllen pa orten. Vidare
studeras betydelsen av besoksnaring och samverkan for en levande
landsbygd och hur verksamheter inom omradet kan bidra till att 6ka
forutsattningarna att ta hand om och utveckla intressanta kulturhisto-
riska miljoer. De studerande erbjuds generell kunskap kring hur man
arbetar strukturerat med marknadsforing i digitala kommunikations-
miljoer, med sarskilt fokus pa storytelling som strategi. Vidare tranas
deltagarna i fardigheter for att forbereda och genomféra marknads-
foringsaktiviteter i nagon av de relationsbyggande sociala kanalerna,
samt i presentationsteknik.

Kvalitetssédkring och hallbarhet, 25 YH- poing

Kursen ger fordjupad kunskap om turismens effekter, samt fardig-
heter kring bedémning av miljéfragor och andra hallbarhetsfragor i
verksamheter, vid event samt avseende produkter och tjanster. Den
studerande trénas i fardigheter att identifiera och utvardera hallbara
verksamheter inom bestksnaringen och kompetens i att utifran en
beddmning av befintliga férhallanden strukturera arbetet och uppfylla
kunders och 6vriga intressenters hallbarhetskrav. Vidare studeras hur
miljo- och kvalitetsarbete kan bedrivas pa lokal niva, inom verksamhe-
ter eller i samverkan med andra.

www.akademi.bastad.se

0431-77218

LIA (Larande i arbetslivet), 30 YH- podng

For LIA-perioden géller att de studerande under handledning ska
omsatta erhallna kunskaper fran undervisningen i skolan praktiskt for att
utveckla en egen verksamhet/destination, eller i en befintlig verksam-
het pa en arbetsplats. Genom kursen utvecklar deltagarna fordjupade
kunskaper och fardigheter inom hallbar besoksnaring. LIA utgor saledes
en fortsatt fordjupning utlokaliserad i arbetslivet, i enlighet med utbild-
ningens évergripande mal (se inledning). Under kursen erbjuds darfor
LIA i nagon av foljande tre huvudsakliga former; 1) utveckling av en ny
verksamhet och/eller destination, 2) utveckling av ett befintligt foretag
och/eller destination, 3) utveckling av ledarskap och medarbetarskap
inom ett befintligt féretag/destination. LIA-arbetet redovisas for andra
delar av klassen och LIA-handledaren vid slutet av kursen.

Foretagsekonomi och marknad, 40-YH poang

Kursen ger fardigheter i foretagande och verksamhetsutveckling utifran
ett hallbarhetsperspektiv inom besoksnaringen. De studerande ges
mojlighet att utveckla sina kunskaper om foretagsekonomiska modeller,
marknadsféring och vad som paverkar I6nsamheten i en verksamhet.
Omraden som affarsplanering, budgetering och bokforing, samt pris-
sdttning och Revenue Management dgnas sarskilt fokus under kursen.
Hallbart féretagande, socialt ansvarstagande och kopplingen till profile-
ring, branding och employer branding studeras, liksom forutsattningarna
for en lyckad marknadskommunikation. Vidare studeras hur egna och
andras resurser kan hanteras sa att [ldnsamhet, miljohansyn och socialt
engagemang forenas for att uppna resurseffektivitet och goda verksam-
hetsresultat. Slutligen ges de studerande inblick i hur digitala séljstod
och IT-baserade marknadsforingssystem kan anvandas for att framtids-
sakra en verksamhet.

Examensarbete 10, YH-podng

| examensarbetet ska de studerande omsatta erhallna kunskaper fran
undervisningen och sin LIA-period till en sammanhallen rapport eller
affarsutvecklingsplan for sitt eget foretag, en ny verksamhet, eller nagon
befintlig verksamhet. Rapporten ska innefatta en nuldgesanalys, malsatt-
ningar, samt utvecklingsstrategier och en handlingsplan. Utvecklings-
strategierna ska ha ett tydligt och framtradande héllbarhetsperspektiv.
Handlingsplanen ska innefatta atgarder som specialinriktas mot nagot
eller nagra av féljande omraden; destinations- eller produktutveckling/
paketering, affars- eller verksamhetsutveckling, ledarskap och medarbe-
tarskap, vardskap eller marknadsforing och IT. Kursen tar utgangspunkt i
tidigare kursers mal och syften, samt tillampbara delar av Agenda 2030.
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